
麦当劳网上频!冲浪"

近日! 麦当劳宣布将联合大旗网! 推出
"抱团吃早餐#活动$ 据介绍!成功注册的团长
或者团员都有机会获得麦当劳早餐食品兑换
单或者麦当劳尊享卡$ 最终凭借积分!人气最
高的前三名团队和个人可以获得超级团队奖
和超级个人奖!同时即刻享有麦当劳早餐兑换
单和一个月免费享用麦当劳早餐的机会$ 此
外! 麦当劳还为此次活动准备了
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腰带!

阿迪达斯名片夹%吊牌等礼物$

其实!&抱团吃早餐#并不是麦当劳在网络上
的第一次尝试$此前!麦当劳今年

$

月起向所有顾
客提供
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天
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小时不间断的超值食物$为推广这
一活动!麦当劳全球第一家淘宝网店&麦当劳天天
超值店#开张!推出了
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元倒拍活动!即以网络
倒拍的方式!将原价数十元以至数千元的商品以
买家降价竞拍的方式拍卖$ 产品包括笔记本电
脑%手机%化妆品%

+,-

%挂件%零食等等$

麦当劳的网店开设在国内最具影响力的
网络营销和购物平台'''淘宝网上! 淘宝网
拥有

'

亿位注册用户! 在年轻网民中有不错
的基础$ 在这些用户中喜欢网上购物的年轻
网民占了很大比例! 他们正是麦当劳
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元套
餐的主推目标客户$ 淘宝网有现成的
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每天有数万人浏览! 注册会员更是习惯在那
里交流心得! 信息传播速度飞快! 但麦当劳
却不需要为此支付任何系统维护费用$

互联网没让商家失望
快速消费品! 是指那些使用寿命较短!消

费速度较快的消费品!包括了食品%个人卫生
用品%烟草及酒类和饮料$ 消费者对快速消费

品的购买习惯是(简单%迅速%冲动%感性$

除了麦当劳之外! 可口可乐的网络营销
也很有特色$ 在网络营销实践已经有些年头
的可口可乐公司! 其初期也曾尝试多方合作!

如将其
/0123

网络平台与新浪网进行合作!

加大营销传播力度$

红牛中国自
$45'

年左右开始! 便广泛地
运用网络来进行内部传播和外部传播!一系列
类 似
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等等的网站先后建立! 全面
为消费者进行信息的传递和营销互动!成为红
牛品牌文化传播的一个重要途径$

打造品牌新!粉丝"

互联网很少让商家失望!尤其对于快速消
费品$ 消费者自主消费意识增强!创新元素已
成为快速消费品企业创收的利器$ 新包装%新
功能%新口味% 新的营销形式无时无刻不在试
图抓住消费者的眼球! 而日益理性的消费者
对于新生事物趋向于从网络获取相关信息$

因此! 越来越多的商家开始利用互联网对产
品进行营销! 以拉近本品牌以及产品和其最
大的消费群体'''年轻人的距离$

互联网的魅力在于其永远能做到应时应
景$ 网络总是能巧妙地为任何事情造势!对于
快速消费品而言!这种&势#常常在潜移默化中
牵引着消费者的购买神经$

作为终端购买品! 快速消费品要想获得强劲
的竞争力! 两个方面的因素需要备加关注! 第一!

品牌效应)第二!价格优势$ 有针对性的网络广告
有利于深化快速消费品的细分市场!其与消费者
互动式营销方式更有利于在消费者心中创建品
牌形象! 提高消费者的品牌忠诚度$ 文
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品牌观察

责任编辑 邰 佳
!"#$#%!""#$%&'(()*(+)*,

美术编辑 张伟良

近日，麦当劳宣布将联合大旗网，推出“抱团吃早餐”活动。除了麦
当劳之外，可口可乐的网络营销也很有特色。创新元素已成为快速消费品
企业创收的利器，越来越多的商家开始利用互联网对产品进行营销，以拉
近品牌和消费群体的距离
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品牌热线

快消品借网媒招揽“粉丝”
品牌活动
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由上海烟草 *集团+ 公司
主办的 "百对 新 人 % 百 年 双
喜, 大型婚庆文化活动决赛评
选于日前举行!前

'5

对新人已
脱颖而出$

E

月
'

日早上!

$5

对
新人来到烟草大礼堂中华园!

进行了 &青春舞动,

$5

进
'5

的评选$由著名笑星王双庆%上
海电视台主持人沈婷% 著名喜
剧演员娇娇及烟草 *集团+ 公
司有关领导组成的评委组对新
人们的才艺和知心默契度等进
行了综合考评打分! 并最终产
生了入围的前

'5

对新人$

'5

对新人中有
-

对来自长三角地
区的南京和临安! 充分体现了
今年 &缘起浦江畔 情定长三
角, 的活动主题$

伴随着欢快的乐曲% 热烈
的掌声和欢呼声! 经过层层筛
选的

$5

对入围新人盛装打扮!

在现场比拼才艺%舞艺和技艺!

全场的气氛一次次推向高潮$

新人们才思敏捷!配合默契!各
显身手$他们自选自演的劲舞%

国标%情歌对唱等节目!出色展
示了当代年轻人的朝气%才气和活力$ 这次决
赛最大的亮点有两个(一是评委们最后都说太
难打分!分数差距只有小数点后的区别$ 二是

新人们表演时服装特别专业!

体现了新人们对这次活动的重
视和热爱$ 整个活动竞赛表演
的氛围也充分展示了&红双喜,

品牌喜庆和快乐的文化$

结婚是人生的一件大事!

也是每个年轻人都要经历的人
生体验! 如今的婚礼形式越来
越多样化!&百对新人% 百年双
喜,的大型婚庆文化活动!向社
会展示了现代青年面对婚姻的
积极心态$ 该活动连续四届成
功举办! 已经成为上海婚庆礼
仪的一个品牌活动$ 本届活动
以 &缘起浦江畔 情定长三角,

为主线! 以娱乐竞技的评选方
式展示婚礼文化! 迎合了时下
年轻人追求丰富生活的普遍心
理$ 明年是上海世博会! 此次
大型婚庆活动同时融入了很多
世博元素! 激发了年轻人积极
向上的爱国热潮$

活动前十名已经产生! 最
后的比赛将设立三个等级奖项!

谁将获得大奖既是悬念% 又似
乎唾手可得! 相信这
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对新人
肯定会更加紧张地 &备战,! 届时获奖评选晚
会会在电视台转播! 让我们为他们鼓劲! 呼一
声( 新人们! 加油$ 文
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———“百对新人、百年双喜”评选出前10对新人

青春舞动 魅力四射
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清新的环境!配上美味佳肴!主营川沪传菜
的新锦江长乐坊近日特别推出各色创意菜肴$

冷菜有鲜滑爽口%酒香沁心的&糟醉合拼,!将
新鲜的毛豆%鸭舌与河虾经受糟卤的洗礼!油脂尽
消!能起到健胃健脾的作用!趣味的摆盘方式让人
食欲大增$还有鲜嫩诱人的大盘&走地白切鸡,!以
散养鸡为原料!肉质紧致!汁稠味美!馋涎欲滴$

热菜中的 &蟹粉烧三宝, 用鲜美的竹笋为
汤汁做底! 加入含有丰富蛋白质的鱼唇% 鱼肚
和鱼翅! 用料丰富! 色面鲜亮! 鱼唇更有丰富
的胶原蛋白! 是抗衰老的佳品$ 酸甜开胃的

&恰香如意虾,! 弹性十足! 恰到好处$ 更有地
方特色的 &风肉安吉笋, 和各式特色美食! 让
您一尝 &鲜, 滋味$ 文
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图 魏 佳

新锦江长乐坊推创意菜肴

来自荷兰的智能沟通系统
通信方式的改善! 在各行各业都可取得

立竿见影的效果$ 有了一套智能高效的通信
平台系统! 可以整合行业各种资源! 统一后
台管理和调度! 通过自动识别用户电话! 基
于用户个人资料和历史记录! 针对不同层次
的用户! 直接联络最佳的候选人员来匹配公
司客户需求$ 这就是自适应系统的概念精髓!

也是
#.2

智能通信平台的由来$

#.2

公司在
$55-

年推出的
#.2

智能通
讯平台!在社区物业服务系统%家政服务%老年
人健康保障系统%欧洲人力资源应用%志愿者
和社工的发动及调配%人才管理中心%银行人
事调度管理等领域已经开始得到广泛应用$

荷兰
#.2

公司总部位于荷兰鹿特丹市!

公司拥有全球四家子公司$ 目前! 在欧美!
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% 辉瑞制药 % 强生制药等都是
#.2

智能通信平台的使用客户$

高效迅速得到结果
一家会展公司需要邀请大量参展企业%确

认展会时间及相应通知!会展公司的职员只需
在

#.2

智能通信平台上批量导入需要联络的

大量通讯名单! 编辑信息文字! 甚至无需录
音 ! 平台就会根据名单自动与 联 络 人 联 络
*语音

J

短信
C

电子邮件等+! 并采集他们的反
馈$ 被联系人接到电话之后只需根据通知语
音选择相应按钮! 而会展职员就能通过平台
实时看到参与人员名单! 并自动分组! 职员
可选择再次通过系统打电话

C

发短信
C

电子邮
件确认!在短时间内就可以完成任务$

!化繁为简"带到中国
#.2

中国 *上 海 爱 适 软 件 科 技 有 限 公
司+ 总经理郭尔东表示! 公司于

$55%

年
(

月
开始营业!目前在中国应用于物业%物流%公关
及活动公司%人力资源中介等! 还有相应的社
团% 会员组织及非赢利的慈善组织$
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地震后! 上海的陆家嘴一幢办公大
楼想成立紧急疏散方案! 对于整栋大楼内的
数千家公司和数万名员工! 如何能在最短时
间内发出紧急疏散通知是一个难题$ 而通过
#.2

! 系统可以自动与办公楼内每个楼层的
相应公司取得联系! 在同一时间对数万名楼
内职员发出语音通知%短信通知或以其他方式
通知 $ 一个复杂繁琐的紧急疏 散 工 作 通 过
#.2

就变得不那么困难了$ 文
C
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智能通信平台!化繁为简好帮手


